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Tiiketim toplumsal yapisinin ve kiiltiiriintin degerler iizerindeki etkisini
ele aldigimiz bu makalede ilk olarak deger kavraminin sosyolojik bir ince-
lemesini yapacagiz. Bu kavram incelemesi daha sonra yapacagimiz analiz
icin bir temel olusturacak. Ikinci béliimde ise tiiketim toplumsal yapisini ele
alacagiz. Tiiketim toplumsal yapisinin &zelliklerini anlamamiz deger degi-
simlerini anlamamiz icin gerekli bir aragtirma niteligi tasimaktadir. Ugiincii
béliimde ise Tiirkiye’nin tiiketim toplumu olma siirecinde ge¢irdigi asamalari
arastiracagiz. Konumuz Tiirkiye oldugu i¢in s6z konusu degisimleri anlamak
degerlerdeki degisimleri anlamamiza yardimci olacaktir. Son boliimde ise
ozellikle yapilan ampirik ¢alismalar tizerinden Tiirkiye’deki deger doniistim-
lerini tiiketim toplumu gergevesinde anlamaya calisacagiz.

I. Degerler

Schwartz’in (1992) da ifade ettigi gibi degerler insan davranisini inceleyen
degisik sosyal bilimler i¢in temel konulardan birisidir. Bir¢ok psikolog (Ro-
keach 1973) sosyolog (Williams, 1968) ve antropolog (Klochohhn, 1951) de-
gerleri insanlarin, hem hareketlerini se¢mek ve mesrulastirmak icin hem de
kendileri dahil insanlar1 ve olaylar1 degerlendirmek icin kullandiklar1 kistaslar
olarak degerlendirmektedirler (Schwartz, 1992,1). Degerler iizerine yapilan
en Onemli tanimlardan birisi olan Rokeach’in tanimina gore: bir kisinin bir
degeri var demek s6z konusu kisinin belirli bir davranis modunun (mode
of conduct) veya kisinin ulagsmak istedigi nihai var olma seklinin (end state
of existence) bireysel veya sosyal olarak alternatif davranis modlarina tercih
etmesini saglayan devamli bir inanca sahip oldugunu sdylemektir (Rokeach,
1972, 159-160). Hofstede (2001, 5) degerleri kiiltiirle beraber zihinsel ya-
zilim olarak degerlendirmektedir. Tki 6nemli tanimi birlestirirsek degerlerin
insan davraniglarini olusturan, yonlendiren rehberler oldugunu ifade edebi-
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liriz. Dolayisiyla hem insanlarin davraniglarini anlamada hem de toplumsal
degisim ve doniisiimlerin anlasilmasinda degerler merkezi bir yer tutar.

Degerlerde gerceklesen degisimler dogal olarak mikro gergevede bireyle-
rin davraniglarini degistirmekte, makro alanda ise hem toplumsal degisime
sebep olmakta hem de toplumsal degisimin bir sonucu olmaktadir. Bu du-
rum degerlerle toplumsal yap1 arasinda cift yonlii bir etkilesimin oldugunu
ortaya koymaktadir. Toplumsal yapidaki degisiklikler degerlerin de degisi-
mine sebep olurken degerlerdeki degisimler de toplumsal yapilarda degi-
simlere sebep olmaktadir. Ampirik ¢calismalarda toplumsal yapi ile degerler
arasindaki iligkiler incelenmistir. Bu ¢alismalardan hem en giinceli hem de
en 6nemlilerden birisi Ronald Inglehart ve Christian Welsel (2005)’in ¢alis-
masidir. Giinlimiiz toplumlarinin degerlerindeki degisimleri diinya ¢apinda
inceleyen Inglehart ve Welsel (2005) s6z konusu degisimin sebebini moder-
nlesme kuramlar ¢ercevesinde agiklamaya calismaktadirlar. Diinya Degerler
Anketlerinin verilerini kullanarak yaptiklar1 analizlere gére, sosyoekonomik
degisim dogal olarak degerlerde de degisimlere sebep olmakta, insanoglunun
se¢me Ozglirliigiinlin 6niindeki engelleri kaldirmakta, bu durum da kendini
ifade etme degerlerinin yiikselmesine sebep olmaktadir. Yazarlara gore, erken
modernlesme doneminde insanoglu temel ihtiyaclarini karsilamada zorlandi-
g1 icin hayatta kalma baglamindaki degerler daha 6n planda iken gliniimiizde
sosyoekonomik gelismeyle birlikte kendini ifade etme ¢ercevesindeki deger-
ler daha 6n plana ¢ikmistir. Ali Carkoglu ve Binnaz Toprak 1996 ve 2006
yillarinda {ilke genelini kapsayan “Tiirkiye’de Din, Toplum, Siyaset Projesi”
cercevesinde iki nicel ¢caligma yapmislardir. Fakat bu ¢aligsmalar tiiketim top-
lumsal yapisini ve kiiltlirtinii dikkate almadigi icin eksik kalmaktadir. Genel-
de modernite veya postmodernite ile degerler iliskisi incelenmistir. Giintimiiz
toplumlarinin anlasilmasi i¢in bile degerlerde ki degisimi modernite veya
coklu moderniteler ¢ercevesinde ele alinmistir. Unutulan nokta ise giinlimiiz
toplumlarinin birer tiiketim toplumlar1 haline gelmeleridir. Degerlerdeki de-
gisimin anlasilmasi i¢cin bu noktanin goz 6niinde tutulmasi bir zaruret hali
tasimaktadir. Dolayisiyla tiiketim toplumu ile degerler arasindaki etkilesimi
incelemek hem giincel hem de zorunlu bir ihtiyagtir.

Sosyoekonomik degisimler degerlerde degisimlere sebep olurlar, fakat bu
degisimler araci bir kiiltlir vasitasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Sosyoekonomik de-
gisim yeni bir toplumsal yap1 (tiiketim toplumu) ortaya ¢ikarmakta, bu yeni
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toplumsal yap1 yeni bir kiiltiir (tiiketim kiiltlirii) olusturmakta ve bu yeni top-
lumsal yapinin ve kiiltiiriin bir sonucu olarak yeni degerler ortaya ¢ikmakta
ve eski degerlerde doniisiimler meydana gelmektedir.

II. Tiiketim Toplumu

Tiiketmek insanoglunun hayatini devam ettirebilmesi i¢in yapmak zorun-
da oldugu bir eylem bigimidir. Varligini devam ettirebilmek igin tiiketmek
zorundadir. Dolayisiyla tiiketim yeni bir eylem bi¢imi degildir. O zaman gii-
niimiiz toplumlar1 neden “Tiiketim Toplumu” olarak nitelenmektedir? Geg-
mis toplumlar bu sekilde nitelenmezken neden ¢agdas toplumlar boyle tarif
edilebilmektedir? Giiniimiiz toplumlarinda tiiketim nasil bir rol oynuyor ki
bu toplumlarin tanimlanmasinda vazgecilmez bir unsur teskil etmektedir?
Bu sorularin cevabini tiiketimin giliniimiiz toplumlarinda oynadig rollerde
bulabiliriz. Zygmunt Bauman’in ifade ettigi gibi, neredeyse hicbir sey tama-
men &zgilin degildir. Her seyin ge¢misten gelen bir baglantis1 bulunmaktadir.
Geg¢misin izlerinin bir sekilde olmadig1 6zgiin bir olguyla karsilasmak nere-
deyse imkansizdir. Bir olgunun 6zgiin olmasi s6z konusu olgunun ¢esitli 6ge-
lerle girdigi konfigiirasyon sonucunda farklilasmasindan kaynaklanmaktadir
(2007, 27). Tiiketim de ge¢misten gelmesine ragmen giiniimiiz de farkli 6ge-
lerle girdigi etkilesimler sonucunda gliniimiiz toplumlarin en temel 6zelligi
haline gelmistir.

Tiketim toplumu kavramsallastirmamiz Max Weber’in ideal tip kavrami
cercevesinde ortaya ¢ikmaktadir. Gergek hayatta birgok gelerle karisik bir
sekilde bulunmasina ragmen bir veya birka¢ 6gesi 6n planda tutularak diger
Ogelerin ayristirilmasiyla ulasilan modele Weber ideal tip demektedir (Ritzer,
2000,115). Ideal tip sosyal bilimcilerin toplumsal olgular1 incelemek igin
kullandiklar1 bir aragtir. Ideal tip tamamen hayal iiriinii veya sosyal bilim-
cinin bir fantezisi de degildir. Sosyal bilimci ideal tipi olustururken gercek
hayattaki bir olguyu soyutlastirir. Bu soyutlamay1 yaparken de bu olgunun
bazi yonlerine daha fazla vurgu yapar. Bu soyutlamadaki amag gercek hayatin
analitik bir sekilde ¢6ziimlenmesidir. Dolayisiyla, ideal tipler birer analitik
aractir (Ritzer, 2000, 115).

Weber’in bu yontemi bize giinlimiiz toplumlarini anlamak i¢in bir im-
kan sunmaktadir. Biz de tiiketim toplumu kavramsallastirmasini bir ideal
tip olarak kabul edebiliriz. Tabii ki realitede saf bir tiiketim toplumu bulmak
cok zordur. Fakat saflagtirdigimiz bu kavramsallastirmayla giiniimiiz toplum-
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larini anlayabilir ve agiklayabiliriz. Bauman’in da ifade ettigi gibi, tliketim
toplumunu, diger toplumlardan ayiran en 6nemli 6zelliklerinden birisi bu
toplumda insanoglunun en tabii aktivitesi olan tiiketimin toplumu y&nlen-
diren ve belirleyen bir giice doniismesidir. Bu gii¢ toplumun kendini yeniden
tiretmesini, sosyallesmeyi, sosyal dayanigsmayi, toplumsal tabakalasmayi, bi-
reylerin kimlik insasini ve hayat stillerinin olusumunu belirlemekte ve se-
killendirmektedir (Bauman, 2007, 28). Sanayi toplumlarinda {iretim nasil o
toplumu belirliyor ve sekillendiriyorsa ayni sekilde tiiketim toplumlarinda da
tliketim toplumsal yapiy1 belirlemektedir.

Geleneksel toplumlarda ibadethaneler nasil sehir merkezlerinde yer ali-
yorlarsa, titketim toplumlarinda da alis veris merkezleri (AVM) sehir merkez-
lerinde yer almaktadir. AVM’lerin sehir merkezlerinde yer almalari tesadiifen
gerceklesen bir durum degildir. S6z konusu konum simgesel olarak giiniimiiz
toplumlarinda tiikketimin oynadig1 roliin merkezligini gdstermesi acgisindan
onemlidir. AVM'’ler sadece tiiketimin gerceklestigi mekanlar olma &zellik-
lerinin Gtesine gegerek sosyallesme, eglence ve bos vakit gecirme mekanlari
haline déniismeye baslamislardir.

Tiiketim toplumunun temel 6zelliklerini {i¢ temel boyutta ele alabiliriz:
(i) Kdltiirtin metalasmasi, (ii) metalarin kiiltiirlesmesi ve (iii) ihtiyaclarin
olusturulmasi.

A. Kiiltiiriin metalagmasi

Metalasmadan kastimiz daha 6nce meta olarak degerlendirilmeyen, bir
market degeri bulunmayan bir¢ok kiiltiirel iiriiniiniin ve degerin degis-tokus
degeri kazanmaya baslamasidir. Tiiketim toplumlarinda piyasanin disinda
yer alan ve degis-tokus degeri bulunmayan bir¢ok kiiltiirel iirlin ve deger pi-
yasaya dahil olarak market degeri kazanmaktadir. Marx’in dogru tespitiyle,
kapitalizm kat1 olan seyleri buharlastirmakta, kutsal olanlari ise profanlastir-
maktadir (Marx ve Engels, 2007, s.12).

Frankfurt ekoliinlin de ifade ettigi gibi kiiltiirel degerlerin metalagsma
siirecini doguran ve hizlandiran kiiltiir endistrisi glinimiiz toplumlarinda
yayginlasmaktadir. Adorno’ya gore, kiiltlir endiistrisinin pratigi kar amacini
kiiltiirel formlara doniistiirebilme yetisidir. Bu kiiltiirel formlar, yaraticilar
icin kar getiren metalar halinde piyasaya ciktiklar1 andan itibaren kar amagh
olarak var olmuslardir (1991, s. 99).

Kiiltiir endiistrisi ile tiiketim toplumunda insanoglunun kendini gercek-
lestirmesini saglamasi gereken kiiltiirel {iriinler kar amagl olarak iiretilerek
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metalasmakta ve standartlasmaktadir. Standartlasma da insanlik arasindaki
farkliliklar1 yok ederek kiiltiirel zenginligin yok etmektedir.

B. Metalarin Kiiltiirlesmesi

Tiiketim toplumlarinda ironik bir sekilde bir taraftan kdiltiirel degerler
metalasma temayiilii gosterirken diger taraftan metalar kiiltiirlesmektedirler.
Metalar kullanim degeri ve market degerlerine ek olarak kiiltiirel degerler
kazanmalar1 neticesinde kiiltiirlesme siirecine dahil olmaktadirlar. Ozellikle
Baudrillard’in isaret degerleri kavramsallastirmasi metalarin kiltiirlesme-
sine ornek olarak verilebilir (Baudrillard, 1970 (1998)). Fakat biz burada
daha genis bir perspektifle metalarin degisik anlamlar kazanarak kullanim ve
market degerinden siyrilmasini kastetmekteyiz. Giiniimiiz toplumlarinda ¢ok
az meta kullanim degeri cercevesinde satin alinip tiiketilmektedir. Ozellikle
meta fetisizmi, reklamlarin etkisi ve olusturulmus ihtiyaglar metalarin farklh
anlamlar ve degerler kazanmalarini saglamaktadir. Bireyler de bu farkli an-
lamlar cercevesinde metalari tiiketme egilimi gostermektedirler.

Metalarin kiiltiirel degerler kazanmasina en gilizel 6rnek isaret degerleri-
dir. Metalar sosyal statii gostergeleri haline gelerek isaret degerleri kazan-
maktadirlar. Tiiketim toplumunda, isaret degerleri ogu zaman kullanim de-
gerlerinin de Oniine gecerek metalarin asil degerlerini olusturmaktadirlar. Ne
metalarin sosyal statili gostergeleri haline gelmeleri ne de insanlarin isaret de-
gerleri iizerinden gosteris yapmalari ve tiiketmeleri yeni bir olaydir. Yeni olan
durum ise metalarin sosyal statli gostergelerine haline gelmelerinin sadece
zengin gruplar i¢in gecerli bir durum olmaktan ¢ikarak toplumun tiimiine ya-
yilarak toplumdaki tiim bireyler icin sosyal gerceklige doniismesidir. Thors-
tein Veblen {ist siifin gosteris yapmak amaciyla tiiketim yapmasini Aylak
Sinif Teorisi(2007) adli eserinde yetkin bir sekilde gostermis bulunmaktadir.
Gegmis toplumlarda sadece iist sinifin kendini farklilagtirmak igin kullandig:
metalar giiniimiiz toplumlarda biitiin siiflar i¢in gecerli olmaya baslamistur.
Giinlimiiz toplumlarinda, farklilastirma koduyla ayrisan hiyerarsik bir meta-
lar sistemi olusmus ve bu metalar sistemi toplumsal hayati belirler hale gel-
mistir. Baudrillard’in ifadeleriyle, kelimeler nasil dil sistemindeki konumuna
gore anlam kazaniyorsa, isaret degerleri de sayginlik ve statii sistemindeki
konumlarina gore anlam kazanmaktadirlar(1970).
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C. ihtiyaglarin Olusturulmasi

Kapitalist ekonomik sistemde, metalarin {iretilme sebebinin tiiketicilerin
ihtiyaglarindan m1 yoksa iiretim aracina sahip olanlarin daha fazla kar elde
etme isteginden mi kaynaklandig1 tartismali konulardan birisidir. Medyanin
cok gelistigi ve derinlestigi hatta Baudrillard’in ifadesiyle hiper-gerceklikle-
rin olustugu tiiketim toplumlarinda tiiketicilerin piyasay1 belirlemesi daha
da zorlagsmaktadir. Piyasada ki hakimiyetin medya ve reklam sektoriine de
sahip olan ireticilerin eline gectigi, glinlimiizde daha fazla dile getirilmek-
tedir. Galbraith da tiiketicinin piyasa hakimiyetinin bir mit oldugunu ifade
etmektedir. Galbraith’e gore, tiiketimdeki en 6nemli etken tiiketicinin tercihi
degil, tiiketicinin isteklerinin {iretici tarafindan manipiilasyonudur:

Ekonomide, ekonomik hayatin bagimsiz tiiketiciler tarafindan yonlendi-
rildigi inancindan daha 6nemli baska bir inan¢ bulunmamaktadir. Ne {ireti-
lecegini ve degisen teknolojiyi tliketicinin tercihi belirler; hatta belirli oranda
teknolojik yenilikler tiiketicinin ihtiyacina bir cevap olarak isteklerini tatmin
etmek icin ortaya c¢ikar. Ben iddia etmekteyim ki iiretimdeki belirleyici faktor
gercekte tiiketicinin tercihi degil 6nemli bir sekilde tiiketicinin maniptilasyo-
nudur. Satis tasarimlari ve yeniliklerin hepsi tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve
tliketiciyi elde etmek icin kullanilmaktadir (Galbraith, 2001, s. 31).

Tiiketicilerin bu metalara yonelik ilgilerinin uyandirilmalar1 ve daha da
o6nemlisi bu metalar tiiketmeleri gerektigine inandirilmalart medya ve rek-
lamlar araciligiyla yapilmaktadir. Reklamlarda bir¢ok taktik ve teknik kullani-
larak s6z konusu metalarin ihtiyag oldugu hissi uyandirilmaktadirlar. Tiiketim
toplumlarinda metalar temsil ettikleri imajlar ¢ercevesinde tiiketilmektedir.
Bu imajlar da reklamlar ve medya tarafindan iiretilmektedir. Metalarin ge-
nelde temsil etme iddialarinda bulunduklari imajlar basari ya da mutluluktur.
Tiiketilen meta ile mutlu olunacagi inanci ya da tiiketilen metanin basarinin
gostergesi oldugu inanci tiiketim toplumlarinda metalara yonelik ihtiyacin
temelini olusturmaktadir. Reklamlar metalari basar1 ve mutluluk sembolle-
riyle bezeyerek basarinin ve mutlulugun 6lgiisii olarak s6z konusu mala sahip
olma kriterini getirmektedir (Leiss, Kline, Jhally, 1997, s. 248-251).

Jackson Lears’e gore, reklamlar tiiketim toplumlarinda mutlu bir hayatin
nasil olmasi gerektigine yonelik bir bakis agis1 kazandirmaktadir. Reklamlar
diinyada var olmanin bir seklinin propagandasini yapmakta ve mesrulastir-
maktadir (Lears, 1997, s. 251). “Bu var olma sekli metalarin tiiketimi {izerin-



Giiniimiiz Islam Diinyasinda Meseleler ve Coziim Yollar 211

den mutluluk ve basari elde edilecegini iddia eden hedonistik bir var olmadir.
Reklamlar araciligiyla tiiketim toplumlarinda s6z konusu hedonistik var olus
insanlarin bilingaltina islenmekte ve insanlar bu sekilde var olabilmek icin
hayatlarini bu amaca adamaktadir” (Demirezen, 2015, s. 52).

III. Tiirkiye’nin Tiiketim Toplumuna Do6niismesi

Tirkiye’nin tiiketim toplumu olma siirecinde iki 6nemli asama bulun-
maktadir: (i) 1980 askeri darbesi sonrasi ekonomik ve sosyal liberallesme ve
(ii) 1990 sonras1 6zel TV ve radyo kanalarina yayin izninin verilmesi.

A. Ekonomik ve Sosyal Liberallesme

24 Ocak 1980 kararlar: Tiirkiye’'nin tiiketim toplumu olma yolundaki en
onemli kavsak noktalarindan birisini olusturmaktadir. ithal ikameci ekono-
mik sistemden liberal ekonomik sisteme gecisi saglayan bu kararlar Tiirkiye
toplumunun degisimine 6nemli katkilar saglamistir. Bu kararlar ekonominin
liberallesmesini ve kapitalizmin derinlesmesini saglayarak tiiketim toplumu-
nun ekonomik alt yapisini olusturmustur. 1980 yilindaki kararlarin énceki
kararlardan temel farki liberallesme isteginin gecici degil kalici oldugunun
hiikimet tarafindan gosterilmesidir (Utkulu, 2001,s. 21).

S6z konusu kararlar hem ekonomik sistemde hem de toplumsal yapida
onemli doniistimlerin gerceklesmesini sagladi. Kararlar kisa zamanda etkisini
gosterdi ve hem ihracatta hem de ithalatta 6nemli artislar gergeklesti. 1980
yilinda yaklasik 3 milyon dolar olan ihracat 1990 yilinda 13 milyon dolara;
1980 yilinda 8 milyon dolar olan ithalat da 1990 yilinda énemli bir yiikselis
gostererek 22 milyon dolar1 gecti. Bu rakamlar bir yandan ekonomik biiyii-
meyi gosterirken diger yandan Tiirkiye’de orta sinifin alim glicliniin artmaya
basladigina isaret etmektedir.

ithalattaki vergilerin diisiiriilmesi hem bircok malin fiyatinin diismesi-
ne hem de liiks tiiketim mallarinin Tiirkiye’de bulunmasina imkéan sagladi.
Alim giicii artan orta sinif tliketim metalarina daha fazla ilgi duymaya basla-
di. Liiks mallarin daha rahat bulunabilmesi de metalarin kiiltiirlesmesine ve
sosyal statii gostergeleri haline gelmelerine imkan verdi. Tim bu doniisiimler
tliketim toplumsal yapisinin Tiirkiye’de olusmasini sagladi.
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B. Kiiltiir Endiistrisinin Olusumu

Kiiltiir endiistrisi tiiketim kodlarinin bireylere aktarilmasinda ve metalarin
kiiltiirlesmesinde ¢ok 6nemli roller {istlenmektedir. Horkheimer ve Adorno
kiiltiir endiistrisi kavramini mes kiiltiiriin yerine kullanilmislardir (Adorno,
1991, s. 98). Adorno’nun ifade ettigi gibi halk yiginlar1 kiiltiir endiistrisinin
Oznesi degil nesnesi durumundadir. Kiltiir endiistrisinin temel motivasyonu
daha fazla kardir. Onceleri kiiltiirel iiriinler dolayli olarak metalastirilirken
kiltiir endstrisi ile birlikte tiretilme amaci kir elde etmek ve metalasma
olmaktadir (Adorno, 1991, s. 99). Kiltiir endiistrisi kiiltiirel degerleri me-
talastirirken reklamlar araciligiyla da metalarin kiltiirlesmesine de katkida
bulunmaktadir.

Tiirkiye’de kiiltlir endiistrisinin tam anlamiyla olusumu 1990lara denk
gelmektedir. Televizyon ve radyo yayinciligl cok dncelere dayanmakta ise de
1990lara kadar resmi televizyon ve radyo kanali olan TRT’nin tekeli mevcut-
tur. 1993’de &zel radyo ve televizyonlara yayin yapma hakkinin taninmasi
kiiltiir endiistrisinin olusumu a¢idan 6nemli bir milat olmustur ¢iinki devlet
kanali olan TRT kar amagli yayin politikasi izlememektedir. Devletin resmi
politikalar1 ¢ercevesinde yayin politikas: bulunmaktadir. Fakat 6zel radyo ve
televizyonlar tamamen kar amagh kurulduklar: ve isletildikleri i¢in kiiltiirtin
ticarilesmesine 6nemli katkilarda bulunmuslardir.

Televizyonlar hangi amagla kurulurlarsa kurulsunlar, Marshall Mcluhan’in
da ifade ettigi gibi aracin kendisi mesaj olma 6zelligi tasidig1 icin, degerlerin
hem metalagsmasina hem de tiiketim degerlerinin olusmasina katki saglamis-
tir. Postman bu degisiklikleri soyle ifade etmektedir:

Televizyon, eglenceyi her tiirlii tecriibe temsilinin dogal bi¢imi olarak bize
sunmaktadir. Sorun televizyonun eglenceli programlar1 sunmas: degil, her
tilirlii konunun birer eglence malzemesi haline getirilmesidir. Ciinkii eglen-
ce televizyondaki tiim sdylemlerin meta ideolojisidir. Neyin sunuldugu veya
hangi bakis agisinin gosterildiginin hi¢bir dnemi yoktur. Onemli olan televiz-
yondaki her seyin bizi eglendirmek ve haz vermek i¢in sunuldugudur. Bundan
dolayi giinliik trajedi ve dramlarin gosterildigi haberlerin sonunda spiker ra-
hatlikla yarin gériismek tizere diyebilmektedir. (Postman, 2005, s. 87)

Ozellikle &6zel televizyon ve radyolar hem reklam araciligiyla hem de yayin
programlari cercevesinde tiiketim kodlarini ve degerlerini bireylere ulastira-
rak degerlerin doniisiimiine 6nemli katkilar sunmaktadir. Tiirkiye’de de s6z
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konusu medya aygitlar1 narsisizmi, gosterisi, liikksl ve tiiketim iizerinden bir
var olus algisinin yayginlasmasini saglayarak yeni degerlerin ortaya ¢ikmasini
ve tevazu, sadelik, dayanisma gibi geleneksel degerlerin asinmasina sebep
olmaktadirlar.

IV. Tiiketim Toplumunun Degerlere Etkisi

Tiketim toplumunda degerler, tiikketim toplumsal yapist ve kiiltiiriiniin
etkisiyle metalagmakta ve tiiketim kaliplar1 icerisinde hem piyasaya sunul-
makta hem de serbest piyasa kurallar1 ¢ercevesinde tiiketilmektedir. Tiike-
tim toplumsal yapisi ve kiiltlirli Pierre Bourdieu’nun ifade ettigi gibi yeni
degerleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu anlamda metalar, kullanim veya degisim
degerleri yerine, sembolik degerlerine gore 6nem kazanmaktadirlar. Tiiketim
toplumunda biriktirmeye, liiksten kaginmaya ve sadelige dayanan asetik ah-
lak yerini kredi kullanimina, harcamaya ve hazza dayanan hedonistik bir tii-
ketime birakmaktadir (1984, 310). Bourdieu’nun yaptig1 bu teshis Tiirk top-
lumu iginde kismen gegerli oldugu cesitli ampirik ¢alismalarda gosterilmistir.

Aydogan (2009) Tiirkiye’deki deger yapisiyla tiikketim toplumundaki deger
yapisi arasindaki uyusmazliga vurgu yapmaktadir. Buna gore Tiirk toplumun-
daki dayanismaci cemaat ahlaki, 6liimli diinyada debdebe istemenin anlam-
sizligina vurgu yapan degerler ve kanaatkarligin bir erdem olarak goriilmesi
tliketim toplumsal yapisindaki degerlerle uyusmamaktadir. Basfirinci’nin da
ifade ettigi gibi (2011) birbiriyle gelisen degerlerin varligi durumunda, ti-
keticiler sugluluk duygusunu bastirmak i¢in davranislarini mesrulastirmaya
calismaktadirlar.

Tatmin olmay1 nesnelerde aramak hem tiiketimle hem de maddiyatgilikla
dogrudan baglantili bir konu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Belk’in (1984) de
ortaya koydugu gibi maddiyat¢1 degerler tiiketici davranislarinda ii¢ sekilde
ortaya ¢ikmaktadir: sahiplik; kiskanglik ve comert olmama. Hatta Belk, bu iig
kavramin Ol¢timlenmesine iligkin bir Olcek gelistirmistir. Basfirinci (2011)
da bu Olgekten yararlanarak derinlemesine goriisme tekniginden ve onu ta-
mamlayici olarak odak grup calismasindan faydalanarak Tirk insaninin ya-
sam biciminin degisen tliketim aliskanliklari izerinden ne yénde etkiledigini,
tliketim kiiltiiriiniin geleneksel degerleri ne yonde doniistiirdiigli ve bu do-
niisen degerlerin insanlar tarafindan nasil mesrulastirdiklarini arastirmistir.
Aragtirma sonucunda yazar ihtiyagla tiiketim arasindaki geleneksel iliskinin
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biiyiik 6l¢tide kopmus oldugunu belirtmektedir. Ona gore tiiketim kiiltiirii ve
tliketim kaliplar1 biiylik 6l¢lide benimsenmisse de, “paylagsmak gibi gelenek-
sel degerler ve pazarlik etmek gibi satin alma aligkanliklar1 da terk edilme-
mistir” (2011, 115).

Bu calismalar bize Tiirk toplumunun degerlerinde degisimler oldugunu
gostermektedir. S6z konusu degisimler tiiketim toplumsal yapisi ve kiiltiiriiy-
le birebir iliskilidir. Tiiketim Toplumu ve Din (Demirezen, 2015) isimli eserde
gosterildigi gibi, dini degerler bile g6steris degeri kazanabilmekte ve gosteris
amaciyla tiiketilebilmektedir. Sadeligi emreden Islam dinin bes farzindan biri
olan hac liiks tiiketimin sembolii haline gelebilmektedir. Thramla esitlenen
insanlar 5 yildizli ve Kdbe manzarali otellerle farklilasmakta ve hac ibadeti
gosteris ve liikksiin bir sembolii olabilmektedir.
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